Laste digipädevuse raamatu ja õppematerjalide kommunikatsioonitegevuste toetamise väikeost
1. Projekti sisu
Kantar Emor viis PPA tellimusel läbi mahuka uuringu, mis andis olulise sisendi ennetusmeetmete väljatöötamiseks. Projektis luuakse “Suure digiseikluse” õppekomplekt, mis sisaldab raamatut, lauamängu, töölehti ja pildikaarte. 
Iga raamatu peatükk viib peategelased Jette ja Väikese Onu põnevasse seiklusesse, kus nad õpivad midagi uut digiturvalisuse kohta. Komplekt jõuab lasteaedadesse, koolidesse ja poodi 2026. aasta märtsis. Täpne aeg aktiivse kampaania perioodi kohta täpsustatakse hankijaga.
Raamatu peateemad: 
1. Digiseadmete kasutamise põhjused; 
2. salasõna mõiste ja selle olulisus;
3. digitaalse ja füüsilise maailma erinevused;
4. isikliku info jagamine internetis;
5. pettused ja raha kasutamine online-mängudes;
6. internetisuhtlus ja piltide jagamine;
7. võõrastega suhtlemine (nii võõrad lapsed kui täiskasvanud);
8. murega ei tohi jääda üksi;
9. digisisu kriitiline hindamine;
10. tasakaal digi- ja füüsilise maailma vahel.
2. Projekti sihtrühmad
Lapsed (6–13-aastased) – Arendada laste teadlikkust ja oskusi internetiturvalisuse valdkonnas, õpetades neid ohte ennetama ja turvaliselt käituma mänguliste, praktiliste ja vanusele sobivate meetodite kaudu.
Lapsevanemad – Anda lapsevanematele vajalikud teadmised, praktilised tööriistad ja toetusmehhanismid, et nad oskaksid oma laste internetikasutust teadlikult suunata, võimalikke ohte ennetada ning nendega avatud ja usalduslikke vestlusi pidada.
Lastega kokkupuutuvad spetsialistid – Tõsta spetsialistide pädevust internetiturvalisuse teemadel ning anda neile praktilised vahendid, et toetada lapsi ja lapsevanemaid ennetustegevustes ning võimalike ohtude tuvastamisel ja lahendamisel.
3. Kohustuslikud sõnumid, visuaalid, märgised ja logod
Põhisõnumid:
Põhisõnumid võivad projekti vältel täpsustuda. Samuti ei eelda tellija, et põhisõnumeid kasutatakse sõna-sõnalt.
1. Laste internetimaailm algab kodust. Esimene seade = esimene vestlus internetiohtudest ja kokkulepetest.
2. Laps ei peaks internetis olema üksi. Internet on osa päriselust ja laps vajab kõrvale huvi tundvat täiskasvanut, kes aitab mõista, mis on turvaline ja mis mitte.
3. Usalduslik suhe vanemaga on parim kaitse. Laps on kaitstud kui ta teab, et saab rääkida kõigest, ka piinlikust või hirmutavast. Lapsega veedetud üks-ühele aeg ja lapse juhitud mäng toetavad lapse ja vanema usalduslikku suhet. Turvaline kiindumussuhe ja lapse juhitud tegevused (sh digimaailmas) kasvatavad enesekindlust ja vähendavad riske.
4. Vanem peab oskama lapsele riskidest rääkida. Vanem ei pea olema ekspert, vaid huvituma sellest, mida laps internetis teeb ja mis on riskid ja ohud. Kui vanem pole teemadega kursis, siis saab seda teadlikkust tõsta. Õppida koos lapsega.
5. Digiturvalisus ei tähenda keelamist, vaid oskuste kasvatamist. Sotsiaalsed oskused kaitsevad ka digimaailmas. Enesekehtestamine, „ei“ ütlemine, abipalumine ja sõbraks olemine on need samad oskused, mis hoiavad last ka ekraanis olles. 

Visuaalne materjal:
Visuaalsel materjali peab olema välja toodud EL logo (Lisa 3), sh peab EL logo olema vähemalt sama suur, kui kõige suurem „muu“ logo,  ja/või kirjas, et „Raamat valmib koostöös Politsei- ja Piirivalveametiga ning on rahastatud Euroopa Liidu Sisejulgeolekufondi projektist „Laste seksuaalse väärkohtlemise ohvriks langemise ennetamine veebis“. 
Samuti peab visuaalselt materjalilt olema aru saada, et need on välja töötatud koostöös PPA-ga. Selleks võib kasutada PPA stiilijuhises (Lisa 4) välja toodud logo, aga ka muid stiilijuhistega kooskõlas loovaid variante. 
Visuaalsete materjalide väljatöötamisel tuleb kasutada „Suur digiseiklus“ raamatu tegelaskujusid või muid visuaalseid elemente (värvid, tegelaskujud jms), mis aitaksid sihtrühmal luua seose projektiga.
Kõik loodavad elemendid, visuaalid jms peavad olema üle antud järgmistes failiformaatides: ai, svg, pdf (cmyk, rgb), png ja jpg, välja arvatud lühike stiilijuhis, mis peab olema ainult pdf formaadis.

4. Ootused agentuurile
Edukaks valitud agentuur peab välja töötama digiturvalisust tutvustava projekti jaoks ühtse loov- ja visuaalse lahenduse, mis peegeldab projekti eesmärke ning kõnetab sihtrühmasid, sh selge põhisõnumiga. Lahendus tuleb luua olemasolevate sõnumite põhjalt. Sealhulgas tuleb luua ja toota: 
· kuni 1-minutiline või agentuuri soovitusel muus pikkuses videoklipp (formaat: Full HD 1920x1080), mis tutvustab ajatul moel „Suure digiseikluse“ raamatut ning projekti laiemat eesmärki;
· kuni 30-sekundiline või agentuuri soovitusel muus pikkuses videoklipp (formaat: Full HD 1080x1920), mis on lühem versioon 1-minutilisest videost;
· vähemalt 3 (kolm) sotsiaalmeedia videot (reelsi/story formaadis);
· vähemalt 10 (kümme) sotsiaalmeedia visuaali;
· flaieri disaini. Formaat töötatakse välja koostöös tellijaga;
· lühikese ja lihtsa stiilijuhise, mille alusel saab tellija digitaalseid (uudisportaalide bännerid jms) ja füüsilisi (flaiereid jms) reklaammaterjale lepinguväliselt tellida;
Samuti toetab edukaks valitud agentuur hankijat trükitud raamatu korraldamisel audioraamatuks, loova meediakoostöö korraldamisel ning aitab sisuloojate abil projekti põhisõnumeid levitada:
· korraldab ja toetab audioraamatu sisselugeja valikut ning sellega seotud protsesse;
· aitab leida 10-15 sisuloojat, kelle jälgijaskond kattub projekti sihtrühmaga, ning toetab tellijat nendega kontakteerumisel, põhisõnumite levitamisel ja vajadusel ka PR-pakkide saatmisel, sh korraldab nende saatmist;
· pakub välja parimad variandid 1-5 sisuloojaga (vastavalt vajadusele ja võimekusele tasustatud) koostöö tegemiseks ning aitab neid korraldada;
· toetab ja koostab tellija abiga loova viktoriini ühes Eesti meediakanalis.

5. Kampaania toimumisaeg ja eelarve
Loovlahenduse materjalide esitamise tähtaeg lepitakse tellija ja pakkujaga omavahel kokku pärast eduka pakkuja teavitamist. Tellija tellib kampaania jaoks meediapinnad reklaampindade raamlepingupartnerite kaudu. 
Kogu kampaania eelarve on 13 500 eurot ilma käibemaksuta. Pakkuja on kohustatud oma kampaania kontseptsiooni pakkumisel arvestama etteantud eelarvega ning seda ületada ei tohi. Kõik pakutavad lahendused, loodavad ja toodetavad materjalid, peavad mahtuma kampaania eelarvesse ehk eelarve ei ole mõeldud vaid võistlustööna esitatu realiseerimiseks 


